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7.1DENTIFIERING OCH
INSAMLING AV GODA
EXEMPEL

Nar det galler identifieringen av de goda
exemplen bad projektkoordinatorn (Karlstads
universitet) varje partner att dela med sig av 2
till 3 initiativ som redan hade genomforts lokalt
av projektpartners inom TRANSIT-projektet,
med fokus pa framjandet av hallbar mobilitet.
Partnerna valde ovan namnda initiativ med
avseende pa tva huvudsakliga faktorer: bevis pa
framgang och potential for overforbarhet.

Detta behov uppstod pa grund av att nagra av
projektets partners, baserat pa det politiska
stod de har och de resurser de faktiskt kan
anvanda, har avsikten att testa dtminstone en
metod som framjas av de andra europeiska
kollegorna inom TRANSIT-projektet.

Pa det har sattet kommer de effektivt att forsta om aktiviteten kan overforas och anpassas
latt for att snabbt hantera sina lokala utmaningar inom hallbar mobilitet, oavsett deras
sociala, miljomassiga och politiska bakgrund.

| foljande sidor kommer tva goda exempel per partnerorganisation att presenteras.

A.1.1 GODA EXEMPEL FRAN ABEGONDO (SPANIEN)

Abegondo presenterade tva goda exempel for att framja hallbar mobilitet och dessa ar:

e "Delad taxi gratis": Kommunen erbjuder en gratis taxitjanst pa begaran som en osning
for intrakommunal mobilitet for aldre personer utan eget fordon.

DETALJERAD BESKRIVNING

ANSVARIG ORGANISATION Abegondo kommun

KONTAKTPERSON OCH EPOST ISABEL MANTEIGA / isabel.manteiga@abegondo.gal

Forbattring av hdllbara mobilitetstjanster: DELAD TAXI

AKTIVITETENS FOKUS GRATIS

Kommunen erbjuder en gratis taxitjanst pd begdran som en
KORT SAMMANFATTNING 6sning for intrakommunal mobilitet for dldre personer utan
eget fordon.




BACKGROUND ANALYSIS

DETALJERAD BESKRIVNING AV
AKTIVITETEN

- Vad ar problemet som atgardas och vilket
sammanhang utloste inférandet av metoden?

| Abegondo ar den intrakommunala busservicen ekonomiskt
ohallbar pa grund av den stora spridningen av medborgare:
132 sma byar med i genomsnitt 43 invanare vardera. Som
ett alternativ erbjuder kommunen en gratis
delningstaxitjanst pa begaran for dldre medborgare utan
privatbil for att aka till halsovardscentret, apoteket, banken,
affarer och kommunhuset.

- Hur uppnar metoden sina mal och hur genomfors den?
Medborgaren ringer kommunhuset och begar en taxi. En
Tjansteperson dverfor begaran till tillgangliga
taxichaufforer enligt etablerade arbetspass. Tjansten
erbjuds tva dagar i veckan: mandag och onsdag, for att
tjansten skall sammanfalla med halsovardscentrets
Oppettider. Himtning sker klockan 8:15 pa morgonen vid
hallplatsen ndarmast hemmet och aterresan sker klockan
11:30 vid halsovardscentret.

MALGRUPPER

Aldre medborgare och pensiondrer:
- 1,659 individer, 30 % av Abegondos medborgare dr dver
65 dr.

e 308 av Abegondos medborgare Over 65 dr lever ensamma.

BUDSKAP SOM FORMEDLAS TILL

Om du ar 6ver 65 ar och inte har ett eget fordon kan du nu

MALGRUPPERNA anvanda den delade taxitjansten for dina lakarbesok och
inkop i Abegondo.

STEG FOR ATT GENOMFORA

ATGARDEN (VANLIGEN ANGE AVEN

DEN TIDSATGANG SOM KRAVS -

SEKVENS FOR ATGARDEN)

ROLLER OCH ANSVARSOMRADEN FOR
DE AKTORER SOM AR INVOLVERADE |
GENOMFORANDET OCH INTRESSENTER

KOMMUNIKATIONSMETODER OCH
VERKTYG: MEDIA, TRYCKT MATERIAL...
(FORKLARA VILKEN TYP AV
KOMMUNIKATIONSVERKTYG SOM HAR
ANVANTS...)

Kommunalt uttalande som meddelar om tjansten.
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REMARKS (ISSUES TO PAY ATTENTION
TO WHEN IMPLEMENTING THE

ACTIVITY)

RESURSER SOM BEHOVS FOR ATT Kommunen har 5 taxilicenser som turas om att erbjuda 2
GENOMFORA METODEN bilar i veckan.

TIDSSKALA (START-/SLUTDATUM) Startdatum: april 2017, fortfarande pagdaende.

MATERIAL SOM SKA ANVANDAS

For ndrvarande har totalt 77 familjer anmalt sig till
tjansten. Den genomsnittliga manatliga efterfragan ar 10
rundresor.

BEVIS PA FRAMGANG (UPPNADDA
RESULTAT)

UTMANINGAR SOM UPPSTOD

(VALFRITT)

Denna lilla erfarenhet ar ett bra exempel pa hur man kan
POTENTIAL FOR LARANDE ELLER hjalpa till att losa aldres mobilitetsbehov med en
KUNSKAPSOVERFORING begransad budget och undvika kostnaderna for dyrare och

miljoskadliga transportsatt.

YTTERLIGARE INFORMATION

NYCKELORD RELATERADE TILL

AKTIVITETEN Aldre medborgare - Delad taxitjanst

BILDER, LANKAR ELLER ANNAT
KOMMUNIKATIONSMATERIAL

e Den andra metoden ar LEDER FOR BIOSFAR EKOTURISM (Biosphere Ecotourism Trails)
och syftar till att forbattra den aktiva rorligheten i Biosfarreservatet genom att koppla
samman urbana kommuner med landsbygdsomraden samt kustomraden med inlandet
genom utveckling av traditionella stigar.

2. DETALJERAD BESKRIVNING

Reserve of the Biosphere Marinas Corunesas e Terras do

ANSVARIG ORGANISATION
Mandeo




BACKGROUND ANALYSIS

KONTAKTPERSON OCH EPOST

Diego LOPEZ / diego.lopez@marinabetanzos.gal

AKTIVITETENS FOKUS

Med syftet att framja hallbar mobilitet i turistomradet
Biosfarreservatet for att bidra till att mildra effekterna av
klimatforandringar kommer en plan for hallbar mobilitet att
lanseras for att forbattra kopplingen mellan stad och land
samt mellan kust och inland.

KORT SAMMANFATTNING

Malet med LEDER FOR BIOSFAR EKOTURISM é&r att
forbattra den aktiva rorligheten i Biosfarreservatets
territorium genom att koppla samman urbana kommuner
med landsbygdsomraden och kustomraden med inlandet
genom utveckling och aterstdllning av traditionella stigar.

DETALJERAD BESKRIVNING AV
AKTIVITETEN

- Vilket problem adresseras och vilket sammanhang
utloste inforandet av metoden? For ndrvarande finns det
inte ett natverk av stigar som ar sarskilt anpassade for
vandrare och cyklister, vilket mdjliggor koppling av de
huvudsakliga attraktionspunkterna i kommunerna.

- Hur uppnar metoden sina mal och hur genomfors den?
Aktiviteten bestar i att identifiera de framsta
rorlighetsnoderna, utforma stigar och skylta dem for att
uppmuntra till deras anvandning av bade lokalbefolkningen
och besokare, och framja en ekoturismmodell i omradet. Ett
"pilot"-projekt med namnet Biosphere Ecotourism Paths
kommer att genomforas.

Skapa en ekoturismdestination anpassad till det nya
klimatscenariot och baserad pa naturen. Utveckla nya
produkter baserade pa lokala resurser och kultur, som
bidrar till ekonomisk aterhamtning och mojliggor ett
natverk av stigar med sakerhetsgarantier for vandrare och
cyklister, som ar dverenskomna med den lokala
befolkningen.

MALGRUPPER

Den lokala befolkningen och besdkare av Biosfarreservatet
"Marinas Corunesas” och "Terras do Mandeo".
Biosfarreservatet "Marinas Corunesas” och "Terras do
Mandeo" omfattar totalt 190 708 invanare och 1 167 km2
(1 139 km2 landomraden och 275 km2 kustomraden), vilket
motsvarar 14,33% av ytan i provinsen A Coruna. Omradet ar
fordelat pa 17 kommuner: Abegondo, Aranga, Arteixo,
Bergondo, Betanzos, Cambre, Carral, Coirds, Culleredo,
Curtis, Irixoa, Mino, Oleiros, Oza-Cesuras, Paderne, Sada

och Sobrado.
[ ]
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BUDSKAP SOM FORMEDLAS TILL
MALGRUPPERNA

For att 6ka hallbarheten i mobilitet runt reservatet och
minska anvandningen av privata motorfordon kommer
anvandningen av Biosphere Ecotourism Trails att framjas
bland den lokala befolkningen och besdkare.

STEG FOR ATT GENOMFORA ATGARDEN
(VANLIGEN ANGE AVEN DEN
TIDSATGANG SOM KRAVS - SEKVENS
FOR ATGARDEN)

1.1dentifiera stigar for att forbattra turisternas rorlighet
och framja en ekoturismmodell i kommunerna i
Biosfarreservatet "Marinas Corunesas”.

2.Genomfor pilotprojektet " Biosphere Ecotourism Trails".

ROLLER OCH ANSVARSOMRADEN FOR
DE AKTORER SOM AR INVOLVERADE |
GENOMFORANDET OCH INTRESSENTER

ADR Marinas-Betanzos, som ansvarig enhet for
hallbarhetsplanen, och de inblandade aktorerna:
kommunerna i Biosfarreservatet, provinsradet (Deputacién
da Coruna) och regionalregeringen (Xunta de Galicia).

KOMMUNIKATIONSMETODER OCH
VERKTYG: MEDIA, TRYCKT MATERIAL...
(FORKLARA VILKEN TYP AV
KOMMUNIKATIONSVERKTYG SOM HAR
ANVANTS...)

Kommunikationsmetoder kommer beslutas om | ett senare
stadium.

ANMARKNINGAR (SAKER ATT VARA
UPPMARKSAM PA VID
GENOMFORANDET AV AKTIVITETEN)

e Definiering av rutter (tekniskt stod).

e Undersoka och definiera for befolkningen intressanta
platser och deras mottaglighet for forslaget.

e Miljémassiga offentliga samrad for att kommunicera
med grannar och behdriga organ.

e Satta upp vagskyltar: vertikala och horisontella.

e Forbattring av vagbelaggningen (endast i motiverade
fall).

e Spridning av projektet bland befolkningen.

RESURSER SOM BEHOVS FOR ATT
GENOMFORA METODEN

112 000 €. Industri-, handels- och turism-ministeriet i
Spaniens regering, genom EU:s Next Generation-fonder.

TIDSSKALA (START-/SLUTDATUM)

Start: Oktober 2022 - slutdatum: Oktober 2024

MATERIAL SOM SKA ANVANDAS




BACKGROUND ANALYSIS

BEVIS PA FRAMGANG (UPPNADDA
RESULTAT)

Indikatorer for utvardering:

1. Identifiering av huvudekoturismrutter som utgor
autentiska "noder” for att framja hallbar mobilitet.

2. Avstandet (i km) av anpassade och skyltade stigar.
3. Diagnos- och identifieringsdokument for hallbart
mobilitetsbehov.

UTMANINGAR SOM UPPSTOD
(VALFRITT)

Mottaglighet hos medborgarna for begransning av
motorfordon pa Biosfarens ekoturismsstigar.

POTENTIAL FOR LARANDE ELLER
KUNSKAPSOVERFORING

Den tydliga spridningen av medborgare i Biosfarens
reservat har motiverat forekomsten av ett omfattande
vagnat, vilket mojliggor utformning av sakra rutter for att
framja aktiv mobilitet, utan behov av att skapa nya
infrastrukturer.

YTTERLIGARE INFORMATION

https://www.marinasbetanzos.gal/

NYCKELORD RELATERADE TILL
AKTIVITETEN

Biosphere Ecotourism Trails / Next Generation-fonder /
leder for vandring och cykel.

BILDER, LANKAR ELLER ANNAT
KOMMUNIKATIONSMATERIAL

https://www.google.com/maps/d/u/0O/viewer?
mid=1qoZ3aR9RRt2JliivC12pP2VyKL3FU-
_wW&II=43.217513699335676%2C-
8.290681700000002 &z=11

A.1.2 GODA EXEMPEL FRAN UNIONE PEDEMONTANA
PARMENSE (ITALIEN)

Unione Pedemontana Parmense presenterade en praxis for att framja hallbar mobilitet och
det ar foljande:
e Piedibus: Frivilliga tar barn till och fran skolan till fots, langs sakra gangvagar.

3. DETALJERAD BESKRIVNING

ANSVARIG ORGANISATION Unione Pedemontana Parmense

Giovanna Ravanetti - +39 0521 344 543

KONTAKTPERSON OCH EPOST . . .
g.ravanetti@unionepedemontana.pr.it
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KONTAKTPERSON OCH EPOST

Giovanna Ravanetti - +39 0521 344 543
g.ravanetti@unionepedemontana.pr.it

AKTIVITETENS FOKUS

Aktivitet for medvetandehdjning, miljoutbildning,
medborgarengagemang, forbattring av hallbar mobilitet.

KORT SAMMANFATTNING

Volontarer ledsagar barn till och fran skolan till fots, langs
sakra gangvagar. Tack vare teknik kan Piedibus ocksa vara
"Smart". Barnen tillhandahalls en Bluetooth-enhet som
registrerar avstandet, och en app omvandlar det till en
virtuell resa.

DETALJERAD BESKRIVNING AV
AKTIVITETEN

Vilket problem adresseras och vilket sammanhang utloste
inférandet av denna aktivitet?

-Varje dag reser mdnga med bil for att limna och hdmta barn i
skolan. De skapar trafikstockningar och fororeningar.
Dessutom blir gatorna runt skolorna ofta osdkra. Piedibus
minskar antalet bilar och ddrmed utsldapp, minskar trafiken och
Okar sdkerheten, uppfostrar barn att respektera miljon, framjar
socialisering och bidrar till att forebygga mobbning. Bekdmpa
fetma hos barn genom motion.

Hur ndr aktiviteten sina madl och hur genomférs den?

Volontdrer eskorterar barn till och frdn skolan till fots genom
att folja forutbestdmda och sdkra gangvdgar. Gdngvdgarna dr
uppdelade i olika "Piedibus-linjer" som identifieras med olika
farger (gul, rod osv.) och har stopp paé alla omrdden ddr det dr
modjligt att ga till skolan inom rimligt avstdnd.

"Passagerarna” bdr en skylt med fdrgen pa sin linje. Vissa
barn, som eskorteras av sina fordldrar, gdr pa frdn den férsta
hdllplatsen for linjen, medan andra "hoppar pd" Piedibus ldngs
vagen. Varje linje leds av minst tvd volontdrer: en som leder
den och en annan som avslutar.

MALGRUPPER

-Malgrupperna ar grundskoleelever (i aldrarna 6 till 10 ar)
och deras familjer.

BUDSKAP SOM FORMEDLAS TILL
MALGRUPPERNA

-Piedibus ar det basta sattet att ta sig till skolan. Att ga ar
bra for halsan. Du kan skapa nya vanner och resa virtuellt
runt om i varlden med de samlade kilometerna.

STEG FOR ATT GENOMFORA ATGARDEN
(VANLIGEN ANGE AVEN DEN
TIDSATGANG SOM KRAVS - SEKVENS
FOR ATGARDEN)

*Varje kommun bidrar till tjansten bland familjer med hjalp
av en kommunikationsplan och evenemang for att hedra
volontarer och barn som aker med Piedibus. Det
tillhandahaller forkladen, forsakringar for volontarer, prylar
och utmarkelser till eleverna (till exempel pennor,
suddgummin, skrivbocker och whiteboardpennor).




BACKGROUND ANALYSIS

e Volontarer, oftast pensionarer eller elevernas mor-
eller farforaldrar, maste genomga en kort
utbildningskurs for att lara sig rutten och hur man "kor
en Piedibus".

ROLLER OCH ANSVARSOMRADEN FOR
DE AKTORER SOM AR INVOLVERADE |
GENOMFORANDET OCH INTRESSENTER

Kommunerna etablerar linjer, kommunikationsplanen for familjer
och elever, involverar foreningar och erbjuder utbildningskurser
for volontarer. Volontarer och foreningar tar hand om barnen och
tar dem sdkert till skolan. Familjerna maste delta i projektet
genom att fylla i en anmalningsblankett och fora sina barn till
Piedibushallplatserna.

KOMMUNIKATIONSMETODER OCH
VERKTYG: MEDIA, TRYCKT MATERIAL...
(FORKLARA VILKEN TYP AV
KOMMUNIKATIONSVERKTYG SOM HAR
ANVANTS...)

Piedibus framjas av kommunerna med hjalp av
testimonials (till exempel kanda idrottsmastare).
Kommunerna skapar ocksa broschyrer och distribuerar dem
bland elever och deras familjer, anordnar evenemang,
erbjuder prylar och bokomslag till barn for att uppmana
dem att anvanda Piedibus eller belona dem som redan
reser med det.

ANMARKNINGAR (SAKER ATT VARA
UPPMARKSAM PA VID
GENOMFORANDET AV AKTIVITETEN)

Det viktigaste ar att kommunicera projektet mycket val till
foraldrarna for att garantera deras trygghet, och det ar
mycket viktigt att valja ut och utbilda volontarerna. Det ar
ocksa viktigt att belona "passagerarna”.

RESURSER SOM BEHOVS FOR ATT
GENOMFORA METODEN

Piedibus ar helt gratis for familjer och volontarerna far
ingen Lon. Varje kommun investerar mellan 1 500 € och 3
500 € per ar, beroende pa antalet och typen av evenemang,
prylar, utmdrkelser och kommunikationsplaner (flygblad,
affischer osv.).

TIDSSKALA (START-/SLUTDATUM)

September 2005 - pagadende.

MATERIAL SOM SKA ANVANDAS

Flygblad, affischer for att identifiera Piedibus-hallplatser,
lappar och for "Piedibus smart”, smartphones for att
anvanda appen och Bluetooth-enheter for att registrera
den avstand som gatts.

BEVIS PA FRAMGANG (UPPNADDA
RESULTAT)

Denna aktivitet ar bra eftersom den ar billig och hjalper till
att minska antalet bilar som dagligen reser hem-skola-hem
och darigenom utslappen; minskar trafiken runt skolorna
och okar sakerheten; utbildar barn att respektera miljon;
framjar socialisering och hjalper till att forebygga
mobbning; bekampar barndomsfetma genom motion.
Piedibus ar ocksa billig. Nar Piedibus var tillgangligt i alla
UPP-kommuner hade vi cirka 180 dagliga passagerare. Nu
for tiden ar det ungefar 80.
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UTMANINGAR SOM UPPSTOD
(VALFRITT)

Varje ar ar den storsta utmaningen att hitta tillrackligt med
palitliga volontdrer.

POTENTIAL FOR LARANDE ELLER
KUNSKAPSOVERFORING

Piedibus ar enkelt, billigt och kan genomfdras var som helst
dar det finns sakra gangvagar till skolan.

YTTERLIGARE INFORMATION

NYCKELORD RELATERADE TILL
AKTIVITETEN

Hallbart, miljovanligt, roligt, socialt, halsosamt, enkelt,
billigt

BILDER, LANKAR ELLER ANNAT
KOMMUNIKATIONSMATERIAL

A.1.3 GODA EXEMPEL FRAN KARLSTAD (SVERIGE)

Karlstads kommun presenterade tva metoder for att framja hallbar mobilitet, och dessa ar

foljande:

-Styrning och strategier for okad cykling: hur Karlstads kommun arbetar med styrning och
strategier for att framja 6kad cykling samt de principer inom fysisk planering som ar viktiga

for att framja okad cykling.

4. DETALJERAD BESKRIVNING

ANSVARIG ORGANISATION

Karlstad kommun

KONTAKTPERSON OCH EPOST

Mikael Haster, Mikael.haster@karlstad.se

AKTIVITETENS FOKUS Styrning och strategier for 6kad cykling
Har beskrivs hur Karlstad kommun arbetar med styrning
och strategier for att 0ka cykling samt de principer inom
KORT SAMMANFATTNING fysisk planering som ar viktiga for att framja 6kad cykling.

Karlstads kommun rankas som en av Sveriges basta
cykelstader och har ocksa vunnit priset tre ar i rad mellan
2018 och 2020




BACKGROUND ANALYSIS

Detta hade inte varit mojligt utan ett langsiktigt strategiskt
och malinriktat arbete for att bade minska klimatutslappen
och oka andelen hallbara resor i Karlstad. Sedan mitten av
1990-talet har Karlstad kommun arbetat med politiskt
beslutade strategier sasom den miljoanpassade
trafikplanen (1995), milj6- och klimatstrategin (2006) samt
Trafik- och Cykelplanen (2014) dar hallbara resor och
cykling har varit i fokus.

Aterkommande undersékningar av resvanor mellan 2014
och 2020 visar att cykling i Karlstads tatort har en
marknadsandel pa cirka 20% av den totala andelen resor.
Biltrafiken star for 55-60% av det totala resandet.
Cyklingen i Karlstad har framst okat till dessa nivaer fran
mitten av 1990-talet till 2010 da stora investeringar
gjordes i cykelinfrastruktur. Under de senaste 8 aren har
mycket sma férandringar agt rum. Ytterligare atgarder
behdvs darfor for ett hallbart och funktionellt
transportsystem.

“The spine comes first”: Ryggraden kommer forst (kriterier for
ett hdllbart transportsystem):

Fér att minimera persontrafiken handlar det om att skapa
trygga strukturer som stimulerar fler mdnniskor att gé och
cykla, sdrskilt inom stadsmiljon. Det handlar ocksd om att
skapa attraktiva kollektivtransportsystem med vilplanerade
knutpunkter som framjar arbetspendling med hdllbara
transportmedel och gynnar tdg eller buss som transportslag for
ldngre resor. Tdta och blandade byggnadsstrukturer med
ndrhet till service och andra funktioner fran bostaden dr en
viktig del av att minska behovet av resor.

Samlar istdllet for att sprida:

Bdde i staden och pd landsbygden krivs en annorlunda
planering och byggande for att skapa attraktiva miljéer i vdra
tdtorter och ytteromrdden. Att samla byggnader istdllet for att
sprida dem hjélper till att minska resbehovet mellan hem och
arbete eller bostad och fritidsaktiviteter. Det ger mer levande
samhdllen samtidigt som det stérker grundvalen for
kollektivtrafik och servicenoder.

DETALERAD BESKRIVNING AV
AKTIVITETEN

Reducera behovet av att resa:

Att minimera transport och resebehov dr en viktig del av en
klimatsmart stad. Genom att placera trafikintensiva
verksamheter ndra nationella och regionala trafikleder skapas
mer effektiva logistikstrukturer, vilket dven innebdr fdrre
storningar. Pd landsbygden bér fortdtning i forsta hand ske pd
platser inom gdng- och cykelavstdnd fran service- och
fritidsaktiviteter, sd att det blir mojligt att promenera och cykla
till funktioner som dr viktiga for vardagslivet.
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Pa samma satt majliggor fortatning kring viktiga
kollektivtrafiknoder pendlingsmdjligheter med
kollektivtrafik.

Promenad och cykelvanlig stad:

Kortare resor maste i stérre utstrackning goras med
hallbara transportmedel. Det innebar att fler manniskor
maste valja att ga och cykla inom stadens granser.
Sannolikheten att cykla eller ga ar storre om avstandet fran
start till malpunkt inte overstiger 1,5-2 km. Den enda
stadsstrukturen som i stor utstrackning gynnas av detta ar
en koncentrerad och tat stad. En annan fraga ar
attraktiviteten hos gang- och cykelvdgar, bade visuellt,
funktionellt och hur de upplevs ur sakerhetssynpunkt.
Fortatning kring trafikleder okar den upplevda sakerheten,
men samtidigt kravs ocksa insatser i dagens gang- och
cykelpassager. Dagens tunnlar och broar ar ofta smala och
forsummade, vilket gor att de kanns osakra, sarskilt pa
kvallen. Det kan skapa en motvilja att ga och cykla i dessa
avsnitt. De snabba cykelbanorna behéver uppdateras sa att
det ar mojligt att cykla snabbt i dem utan konflikter med
gaende och oklarheter.

Kvalitativa mobilitetsnoder:

Mobiliteten behover diversifieras, det maste vara enkelt att
vdlja ratt transportsatt for ratt resa - och det maste vara
enkelt att byta transportsatt. Genom att skapa
mobilitetsnoder som underlattar klimatsmarta forandringar
kan trangseln i centrala delar av Karlstad reduceras till viss
del. Samtidigt kan det bli mojligt att leva utan behov av bil,
om tillgangligheten for individen okar genom battre
forutsattningar att vadlja flexibla, miljovanliga
transportmedel. Kvalitativa mobilitetsnoder som ar latta att
promenera och cykla till, och som ocksa kan underlatta
vardagslivet och pendling med kollektivtrafik, kommer att
vara viktiga element i den framtida stadsbilden. For att
mobilitetsnoderna ska upplevas som tillgangliga och sdkra
oavsett tid pa dygnet, ar det bra om de ar beldagna
tillsammans med andra byggnader som foretag, service
eller bostader.

Parkering:

Parkering som ett styrmedel ar ett viktigt verktyg som kan
paverka bade bilanvandning och bildgande. En bra balans
behovs dar vi som kommun erbjuder tillrackligt med
boendeparkering, aven om den kanske inte ar precis
bredvid bostaden, men anda inte sa mycket att de som
faktiskt inte behdver en bil kan Overvaga att avsta fran den.

For att forbattra mojligheterna for invanarna pa
landsbygden att pendla kollektivt bor det finnas
pendlarparkeringar runt kommunen. | de mest centrala
delarna av tatorter kan det dock vara svart att motivera
pendlarparkering som markanvandning i forhallande till
fortatning med bostader och foretag.




BACKGROUND ANALYSIS

| utkanten av tatorter, i direkt anslutning till befintliga
hallplatser, anses generellt vara en mer lamplig plats.

Cykelparkering ar nédvandig for att tillgodose cyklisters
behov av parkering, men ocksa for att méjliggora en ordnad
och fungerande stadsmiljo. Parkeringssregleringen kraver
att fastighetsagare ordnar cykelparkering i samband med
bygglov, och utdver det ordnar kommunen platser pa bland
annat stadskarnor och kollektivtrafikstopp. Forutom ratt
antal parkeringsplatser ar laget avgorande for att platserna
ska anvandas och vara anvandbara. Med allt fler olika typer
av cyklar (lastcyklar, elcyklar, cykelvagnar etc.) blir det
viktigt att ordna parkering som aven kan hantera dessa
fordon pa ett tillfredsstallande satt.

Trafikplan, cykelplan och mobilitetsplan:

| Karlstad finns det en politiskt antagen trafikplan och
cykelplan sedan 2014. For att arbeta mer tydligt med hur vi
reser och hur vi kan 6ka hallbara resor kommer en
mobilitetsplan att utvecklas ar 2023. Den ger
forutsattningar for hur ett langsiktigt arbete for okad
cykling kan se ut i en region eller stad. Planen kan fungera
som en strategi eller handlingsplan med dtgarder som
beskriver vad som maste goras for att na de langsiktiga
malen for hallbar utveckling inom trafikomradet. Med hjalp
av en trafikplan, cykelplan eller mobilitetsplan kan
kommunen uppna foljande:

-Trafikplanen beskriver hur trafiksystemet ska se ut och
foreslar atgarder for att nd antagna mal.

-| grunden innebdr detta att andelen gaende, cyklister och
personer som reser med kollektivtrafik maste 6ka och att
biltrafiken inte far 6ka i samma takt som tidigare.
-ldentifiera framtida utveckling av cykelvagnatet

-Hur finansieringen av infrastrukturatgarder bor se ut
-Mjuka atgarder inom mobilitet som framjar 6vergangen till
okad hallbar resande.

MALGRUPPER

Politiker:

Policyn satter ramarna och riktningen for en kommun och
behover darfor vara en beslutande instans ndr det galler
mal och atgarder som utvecklas kring hur
transportsystemet ska utvecklas och hur de beskrivs i
planer och program.

Tjanstepersoner:

Tjanstepersonerna arbetar fram det underlag som behdvs
for att policyn ska kunna fatta beslut om mal och atgarder.
Darefter ges tjanstepersonerna instruktioner om att
implementera de atgarder som beslutas av policyn.
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Nationella aktorer:
Paverkas pa olika satt av det som beslutas och ar
anvandare av transportsystemet.

Foretag. Foreningar:
Paverkas ocksa av de beslut som fattas och ar anvandare av
transportsystemet.

STEG FOR ATT GENOMFORA ATGARDEN
(VANLIGEN ANGE AVEN DEN
TIDSATGANG SOM KRAVS - SEKVENS
FOR ATGARDEN)

ROLLER OCH ANSVARSOMRADEN FOR
DE AKTORER SOM AR INVOLVERADE |
GENOMFORANDET OCH INTRESSENTER

KOMMUNIKATIONSMETODER OCH
VERKTYG: MEDIA, TRYCKT MATERIAL...
(FORKLARA VILKEN TYP AV
KOMMUNIKATIONSVERKTYG SOM HAR
ANVANTS...)

TIDSSKALA (START-/SLUTDATUM)

MATERIAL SOM SKA ANVANDAS

BEVIS PA FRAMGANG (UPPNADDA
RESULTAT)

UTMANINGAR SOM UPPSTOD
(VALFRITT)

POTENTIAL FOR LARANDE ELLER
KUNSKAPSOVERFORING

YTTERLIGARE INFORMATION

NYCKELORD RELATERADE TILL
AKTIVITETEN

BILDER, LANKAR ELLER ANNAT
KOMMUNIKATIONSMATERIAL
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e De mjuka atgarderna for att oka cykling: Nedan foljer en kort beskrivning av stegen som
genomfors for genomférandet av mobilitetsledningsprojekt (MM) eller mjuka atgarder
som det ocksa kallas. Vid genomforande av MM-projekt ar det viktigt att halla koll pa
malgruppen och forutsattningarna for malgruppen i trafikmiljon. Genom att folja upp
och utvardera skapas larande genom hela processen. Slutligen beskrivs ett antal MM-
projekt i Karlstad.

5. DETALJERAD BESKRIVNING

ANSVARIG ORGANISATION Karlstad kommun

KONTAKTPERSON OCH EPOST Mikael Haster, Mikael.haster@karlstad.se

AKTIVITETENS FOKUS Mjuka atgdrder for att 6kad cykling

Nedan foljer en kort beskrivning av de steg som genomfors
vid implementering av mobilitetsledningsprojekt (MM) eller
mjuka atgarder som det ocksa kallas. Vid genomférandet av
MM-projekt ar det viktigt att ha koll pa malgruppen och
KORT SAMMANFATTNING forutsattningarna for malgruppen i trafikmiljon. Genom att
folja upp och utvardera skapas larande genom hela
processen. Slutligen beskrivs ett antal MM-projekt i
Karlstad

Om MM (mjuka styrmedel):

Mobilitetsledning (MM) ar ett begrepp for att framja hallbar
transport och paverka bilanvandningen genom att andra
resenadrers attityder och beteenden. Grundlaggande for
mobilitetsledning ar "mjuka” atgarder, sdsom information,
kommunikation, organisering av tjanster och samordning
av aktiviteter. Mjuka atgarder forbattrar ofta effektiviteten
hos "harda" atgarder, som exempelvis nya sparvagnslinjer,
cykelparkering eller cykelbanor.

DETALJERAD BESKRIVNING AV
AKTIVITETEN Struktur och malgruppsanalys:

En strukturanalys ger forutsattningarna for olika typer av
trafik, sasom cykelinfrastruktur och kollektivtrafik. Men det
kan ocksa handla om tillgang till parkering och
parkeringsavgifter, skillnader i restidsforhdllande mellan
olika typer av trafik, osv. En malgruppsanalys ger en aktuell
bild av en malgrupps resvanor eller potential att resa
hallbart. En malgruppsanalys ar vanligtvis begransad till en
arbetsplats eller ett omrade. En genomford struktur- och
malgruppsanalys ger bade forutsattningar och en aktuell
situation for ett mobilitetsprojekt
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En kombination av mjuka och harda styrmedel ger en battre
effekt pa lang sikt.

Generellt sett har information och marknadsféringsatgarder
ensamma en relativt liten effekt pa resande. Den storsta
fordelen uppnas om en mobilitetsledningsatgard genomfors
i paket tillsammans med andra atgarder. Genom att
kombinera flera atgarder, bdde mobilitetsledningsatgarder
och fysiska atgarder, kan den dvergripande effekten starkas
jamfort med om atgarderna hade genomforts separat.
Marknadsforingsatgarder har storre effekt under sadana
forhallanden dar beteenden som man vill fordndra
underlattas av goda fysiska forutsattningar for exempelvis:
gang och cykling. Det finns samordningsvinster genom att
kombinera atgarder, men signalerna till anvandarna
forstarks ocksa nar det blir tydligt att en tydlig investering
gors. Utvdrdering av s.k. mobilitetsplaner (planer med en
kombination av atgdrder) har resulterat i minskningar av
biltrafiken med 10-30%, i vissa fall dver 40%, beroende pa
vilka atgarder som ingar och vilka forutsattningar som
funnits. Den storsta forandringen uppnas om finansiella
instrument, forbattringar av infrastruktur och
mobilitetsledningsatgarder genomfors tillsammans.

Utvardering och uppfoljning (SUMO):

Uppféljning och utvardering ar en viktig del av initiativ for
okad hallbar resande for att kunna se om aktiviteter och
atgarder har haft effekt och var ytterligare insatser behdvs.
Kontinuerlig uppfoljning av specifika aktiviteter kan goras
med hjalp av verktyget SUMO (System for utvardering av
mobilitetsprojekt) utvecklat av Trivector Traffic AB for
Trafikverket.

Malgrupp:

En direkt malgrupp i SUMO ar de som kommer att dandra sitt
resebeteende. Till exempel var de direkta malgrupperna i
delprojektet Hallbara affarsresor de deltagande foretagen
och de anstallda pd de deltagande arbetsplatserna,
inklusive de pendlingsresor de gor till och fran
arbetsplatsen samt de resor som utfors i tjansten. Indirekta
malgrupper ar andra grupper som behdvs for att skapa
forutsattningar for arbetet, framst en
foretagsledning/ledningsgrupp som anvands for att nd de
anstallda, projektstyrgruppen och andra beslutsfattare.

Syfte:

Genom att mata, dokumentera, folja upp och utvardera
projektet okar kunskapen om effekterna och sambanden de
har med forandrat beteende. Pa lang sikt ger detta betydligt
utokade mojligheter att producera sakerstallda
effektrelationer, som kan anvandas for att berakna de
forvantade effekterna av olika atgarder.
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Att utvardera innebar att beskriva och forklara varfor en
férandring har agt rum, samt dra slutsatser om orsak och
verkan. Under en uppfoljning samlas data in pa ett
systematiskt satt, som beskriver vad som har hant och
vilken effekt som intraffade, vilket utgor grund for
utvarderingen. Pa kort sikt ar nyttan med utvardering framst
att visa och forsta effekterna av det enskilda projektet. Pa
lang sikt finns det stor nytta av att samla erfarenheter fran
ett antal utvarderingar av enskilda projekt for att fa en
grund for effektrelationer.

Exempel pa atgarder:

Kampanjen Cykla till skolan:

Syftet med kampanjen "Cykla till skolan" ar att uppmuntra
fler barn att valja att ga och cykla till och fran skolan,
framja barn och ungdomars halsa samt bidra till en battre
miljo och trafiksakerhet i elevernas naromraden. Kampanjen
prioriteras i skolomraden dar trafiksakerhetsforbattringar
har genomforts, men alla elever fran forskola till ar sex i
Karlstad har mgjlighet att delta. Utmaningen bor vara enkel
och rolig att genomféra. Deltagandet motiverades genom
priser som lottas ut bland deltagarna.

Projektet har inget specifikt mal for antalet deltagare. Dock
beddms effekten av utmaningen utifran antalet bilresor som
beddms bli ersatta bade pa kort sikt under utmaningen och
pa lang sikt. Hur projektet bidrar till minskade utslapp och
en sakrare skolmiljo ar ocksa viktigt.

Utvardering enligt SUMO visar att 100 bilar per dag har
ersatts av gang och cykling till skolan under kampanjen.
Detta innebar mindre utslapp, friskare barn och tryggare
mil. En viss del av den uppnadda effekten forvantas vara
langsiktig da kampanjen har genomforts samtidigt som
fysiska forbattringsatgarder har vidtagits vid ett antal
skolor.

Karlstads Cykeldelningssystem

Cyklar som lanas via appen MOQO ar ett pilotprojekt som
stracker sig fram till arsskiftet 2022/2023 och testar nya
kombinerade satt att resa. Malgruppen for projektet ar
pendlare till Karlstads och Arvikas kommuner, och syftet ar
att testa om kombinationen av resor med kollektivtrafik och
cykel vid arbetspendling ar attraktivt for medborgarna. Ar
2019 genomfordes en genomforbarhetsstudie dar
kommunen och regionens roll inom cykeldelningssystem
undersoktes, liksom vilka potentiella malgrupper som finns.
Undersokningen foreslog ett stationart system som riktar
sig till storre malpunkter for arbetspendling. Totalt finns
det 10 cyklar vid tagstationen i Karlstad och 5 cyklar i
Arvika.
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Regionen, som ar ansvarig for kollektivtrafiken, har
upphandlat cyklarna och bokningssystemet, medan
kommunerna ansvarar for driften och underhallet av
cyklarna, cykelparkeringen och lokal marknadsforing.
Utvarderingarna som har gjorts har visat att systemet har
underlattat for pendlare med kollektivtrafik genom att
erbjuda cyklar som ersatter en stracka med kollektivtrafik.

Vintertramparna:
Vintertramparna ar ett projekt som syftar till att uppmuntra
fler personer att valja cykeln dven under vintermdnaderna.

| den strukturella och malgruppsanalysen for
mobilitetsatgarder som har genomforts har trafikstraket
Viken-forbindelsen och dess malpunkter for arbetspendling
prioriterats for detta projekt. Det finns goda forutsattningar
har for bade cykling och kollektivtrafik i arbetspendlingen,
trots detta gors cirka 50% av de korta resorna med bil och
det ar har malgruppen for Vintertramparna finns. 97
vanliga bilforare med start- eller slutpunkt i anslutning till
trafikstraket Viken-forbindelsen rekryterades till arets
kampanj med malet att cykla till jobbet minst tre dagar i
veckan mellan december och mars. For att underlatta
vintercyklingen har varje deltagare erbjudits dubbdack,
dackmontering och cykelservice kostnadsfritt. Nar
deltagarnas resvanor innan de deltog i projektet jamfors
med uppskattade resvanor nasta vinter beraknas projektet i
Viken-forbindelsen ersatta drygt 17 000 bilresor i
arbetspendlingen, framst med cykelresor. Det motsvarar en
minskning av cirka 700 bilresor per vecka. En majoritet av
deltagarna har upptackt under projektet att oavsett om det
handlar om ekonomi, restid, halsa eller miljon sa vinner
cykeln over bilen. Istallet for att vanja sig vid bilen har en
attitydforandring skett till ett mer flexibelt tankesatt nar
det galler att valja resa.

Formularets déverkant

Vagbanarna (ett project pa gang)

Syftet med Vagbanarna ar att oka andelen resor som gors
pa ett klimatsmart satt. Projektet soker vanliga bilférare
som reser med bil till och fran jobbet minst tre dagar i
veckan. Projektet genomfors tillsammans med Region
Varmland kollektivtrafik och kommer paga i ett ar. Starten
ar pa hosten 2022 och sista dagen att ansoka for att delta
ar den 22 maj.
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"Storytelling” och kommunikation via sociala medier:

Varje manad traffas deltagarna tillsammans med
projektledarna for att fa inspiration, kunskap och reflektera
kring ett tema. Varje tema ar ocksa kopplat till en utmaning
eller uppgift. Deltagarna dokumenterar framsteg och
svarigheter pa sitt Instagram- eller Facebook-konto sa att
andra kan folja hur det gar och bli inspirerade att resa mer
klimatsmart.

Vi dnskar att du bor i Karlstads kommun eller pendlar till
Karlstads kommun och har mojlighet att delta i ett
projektmdte en kvall i manaden. Du bor vara villig att dela
"din resa” i form av bilder och text pa ditt offentliga
Instagram-konto eller Facebook lopande, for att inspirera
och vara en forebild for andra.

MALGRUPPER

Huvudsaklig malgrupp:
Tjansteman och projektledare som arbetar med trafik- eller
miljofragor.

Sekundar malgrupp:

Beslutsfattare och politiker som behdver tillfora resurser
till MM-atgarder och forsta vilka effekter det kan ha pa
trafikmiljon for manniskors halsa och klimatet.

Sekundar malgrupp:
Medborgare som deltar i projekten.

BUDSKAP SOM FORMEDLAS TILL
MALGRUPPERNA

STEG FOR ATT GENOMFORA ATGARDEN
(VANLIGEN ANGE AVEN DEN
TIDSATGANG SOM KRAVS - SEKVENS
FOR ATGARDEN)

ROLLER OCH ANSVARSOMRADEN FOR
DE AKTORER SOM AR INVOLVERADE |
GENOMFORANDET OCH INTRESSENTER

KOMMUNIKATIONSMETODER OCH
VERKTYG: MEDIA, TRYCKT MATERIAL...
(FORKLARA VILKEN TYP AV
KOMMUNIKATIONSVERKTYG SOM HAR
ANVANTS...)
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ANMARKNINGAR (SAKER ATT VARA
UPPMARKSAM PA VID
GENOMFORANDET AV AKTIVITETEN)

RESURSER SOM BEHOVS FOR ATT
GENOMFORA METODEN

TIDSSKALA (START-/SLUTDATUM)

MATERIAL SOM SKA ANVANDAS

BEVIS PA FRAMGANG (UPPNADDA
RESULTAT)

UTMANINGAR SOM UPPSTOD
(VALFRITT)

POTENTIAL FOR LARANDE ELLER
KUNSKAPSOVERFORING

YTTERLIGARE INFORMATION

NYCKELORD RELATERADE TILL
AKTIVITETEN

BILDER, LANKAR ELLER ANNAT
KOMMUNIKATIONSMATERIAL

A.1.4 GODA EXEMPEL FRAN IMOLA - SERN (ITALIEN)

SERN presenterade som goda exempel tre initiativ som har genomforts av kommunen Imola,
som ar en aktiv medlem i SERN-natverket och dven associerad partner i projektet TRANSIT.

- 'Imola Verde' (Grona Imola-kartan) ar en karta som visar 46 gronomraden som ags av
kommunen, sammankopplade genom over 90 km cykel- och gangvagar som ar anvandbara
aret runt. Den visar rikedomen och mangfalden av gronomraden i kommunen, fran de stora
historiska parkerna till sma tradgardar, parker langs floden, nyplanterade skogar,
sportomraden, gronsaksodlingar, gemenskapscenter och cykelbanor. Kartan betonar hur hela
detta ekosystem ar inom gang- och cykelavstand. Den beskriver ocksa vilka aktiviteter
medborgarna kan delta i i de grona allmanna utrymmena, sasom aktiviteter for att framja
aktiv rorlighet.
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6. DETALJERAD BESKRIVNING

ANSVARIG ORGANISATION Imola kommun

Elisa Spada - miljéradgivare

KONTAKTPERSON OCH EPOST . . .
elisa.spada@comune.imola.bo.it

Denna dtgdrd ar en medvetandehdjande aktivitet som
AKTIVITETENS FOKUS syftar till att stimulera anvandningen av cykelbanor i
kommunen Imola.

Den "Imola Verde" (Grona Imola-kartan) ar en karta som
visar 46 gronomraden som dgs av kommunen och ar
sammanlankade av 6ver 90 km cykel- och gangvagar som
ar anvandbara aret runt. Den visar rikedomen och
mangfalden av gronomraden i kommunen, fran stora
historiska parker till sma tradgardar, parker langs floden,
nybildade skogar och dven idrottsomraden,
gronsaksodlingar, gemenskapscentra och cykelvagar.
Kartan betonar hur hela detta ekosystem ligger inom gang-
och cykelavstand. Den beskriver ocksa vilka aktiviteter
medborgarna kan utfora i grona allmanna utrymmen,
sasom aktiviteter som framjar aktiv mobilitet.

KORT SAMMANFATTNING

Utgangspunkten for detta goda exempel var medborgarnas
bristande kunskap om den hallbara
mobilitetsinfrastrukturen, som exempelvis
cykelvagsinfrastrukturen som finns tillganglig inom Imolas
kommun. Det kopplades ocksa till bristen pa medvetenhet
om de offentliga grénomradena, som t.ex. allmanna
tradgardar, naturreservat och skogar som finns i
kommunens omrade, samt allt man kan goéra i dessa
utrymmen, som aktiviteter for att framja aktiv mobilitet
(jogging, djurtittande i naturreservatet, besok i offentliga
tradgadrdar). Detta resulterade i en felaktig och otillracklig
anvandning av cykelvagarna av medborgarna, som féredrog
mindre hallbara losningar, som att anvanda férorenande
privata bilar, vilket hade en allvarlig negativ inverkan pa
luftkvaliteten och miljon i kommunen. Faktum ar att endast
10% av den kommunala befolkningen ar medveten om och
anvander de 90 km cykel- och gadngvdgar. Dessutom ingar
Imolas natverk av cykel- och gangvagar i bicipolitana, som
forbinder storstaden Bologna med de omgivande
kommunerna genom cykelvagar och inkluderar Imola i en
storre territoriell kontext.
Formularets 6verkant
De frdmsta malen med denna aktivitet ar:

e att fa manniskor att forsta att alla gronomraden kan

nas via cykelbanor,

DETALJERAD BESKRIVNING AV
AKTIVITETEN
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e att lyfta fram allt en medborgare kan gora i
gronomraden for att framja aktiv mobilitet (springa, se
djur i reservatet, besoka offentliga tradgardar).

Den innovativa delen av aktiviteten dar att den kombinerar
kartan dver hallbar mobilitet (gang-/cykelvdagar) med kartan
over offentliga gronomraden pa samma stalle, inte separat.

MALGRUPPER

Malgrupperna for denna aktivitet ar alla medborgare,
sarskilt skolor och kulturorganisationer som organiserar
aktiviteter som involverar cykling.

BUDSKAP SOM FORMEDLAS TILL
MALGRUPPERNA

Det budskap som kartan vill kommunicera till medborgarna
ar tillgangligheten av palitlig cykel- och ganginfrastruktur
som forbinder alla gronomraden i staden.

STEG FOR ATT GENOMFORA ATGARDEN
(VANLIGEN ANGE AVEN DEN
TIDSATGANG SOM KRAVS - SEKVENS
FOR ATGARDEN)

For att genomfdra praktiken har Imolas kommun vidtagit
foljande steg:

Steg 1: Hallbarhets- / Miljokontoret samarbetar med
Kommunens Mobilitetskontor for att fa fram en aktuell och
korrekt karta over all cykel- och ganginfrastruktur i
kommunen.

Steg 2: Hallbarhets- / Miljokontoret samarbetar med
Allmanna Grona Kontoret for att fa fram en korrekt karta
over alla gronomraden (parker, naturreservat, etc.) i
kommunen.

Steg 3: Kartorna dverlamnas till illustratdren som
kommunen anlitat for att ta hand om kartdesignen.

Steg 4: Kartgodkdannande och tryckning / uppladdning pa
kommunens webbplats for att gora den tillganglig for alla
medborgare och lokala foreningar.

ROLLER OCH ANSVARSOMRADEN FOR
DE AKTORER SOM AR INVOLVERADE |
GENOMFORANDET OCH INTRESSENTER

Denna typ av karta skapades av Miljokontoret i Imolas
kommun tillsammans med CEAS - Interkommunala Centret
for Hallbarhetsutbildning. De aktorer som var involverade i
designen och definieringen av Green Map ar:

1. Kommunen Imola: Mobilitetskontoret, Allmanna Grona
Kontoret, Hallbarhets- och Deltagandekontoret, som
definierade kartans innehall.

2. CEAS - Centret for Hallbarhetsutbildning, som
samarbetade i skapandet av kartan.

3. Externillustratdr som designade kartan och dess
layout.
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Lokala intressenter som samarbetade med Imolas kommun
i spridningen och distributionen av kartan ar:
e - | okala skolmyndigheter som distribuerade Green Map
till skolelever, larare och familjer.
e Foreningar som framjar aktiv mobilitet och
idrottsintroduktion som distribuerade kartan till sina
medlemmar.

KOMMUNIKATIONSMETODER OCH

VERKTYG: MEDIA, TRYCKT MATERIAL...

(FORKLARA VILKEN TYP AV
KOMMUNIKATIONSVERKTYG SOM HAR
ANVANTS...)

Spridningen av kartan genomfordes i:

-skolor av alla typer och klasser.

-foreningar som ar involverade i frdmjandet av aktiv
mobilitet och idrott.

-Kartan ar tryckt och finns aven tillganglig for nedladdning
i PDF-format pa kommunens webbplats. Den digitala
versionen ar alltid den mest aktuella.

-Den hogupplosta nedladdningsbara versionen kan laddas
ner av alla.

Kommunikationskampanjen for Green Map omfattade
foljande aktiviteter:

-Presentation av kartan vid lokala evenemang.
-Presentation av kartan och dess anvandbarhet i lokala
skolor till elever.

-Sociala medier-kampanj av ideella organisationer:
Kommunen uppmanade lokala foreningar att gora ett
inldgg med bilden av kartan pa sociala medier sa att den
kunde spridas aven online. Detta initiativ var helt
kostnadsfritt, men foreningen fick dkad synlighet.
-Kartan ndmndes i hallbar mobilitet och cykeltidningar
online som arbetar for att framja hallbar mobilitet pa
nationell niva.

-Kartan inkluderades ocksa som en god praxis pa den
nationella foreningen for italienska kommuners webbplats.

ANMARKNINGAR (SAKER ATT VARA
UPPMARKSAM PA VID
GENOMFORANDET AV AKTIVITETEN)

Kartillustrationerna maste vara lattlasta och forstaeliga for
alla, de maste vara tvargaende och illustrationerna far inte
vara for barnsliga.

Kartan maste innehadlla stadens landmarken (autodrom,
flod, klippa, station osv.) och tydligt visa att sa snart vi
kommer till staden kan vi ta oss runt med cykel
(intramodalitet).

Slutligen bor kartan ge precisa information baserat pa
omradets geografi.

RESURSER SOM BEHOVS FOR ATT
GENOMFORA METODEN

Forutsattningen for att kunna skapa en sadan karta ar att
ha en bra cykel- och ganginfrastruktur som nar alla
gronomraden i staden.

58



59

<@ | TRANSIT PROJECT

Transit

Training Paths for Adults on Sustainable Mobility

De resurser som maste tillhandahallas av en offentlig
myndighet for att skapa en karta som den grona kartan i
Imola ar foljande:

-Arbetstid for de kommunala kontoren som ar involverade
-Kostnader relaterade till anstallningen av illustratoren
-Kostnader relaterade till tryckningen av kartan

TIDSSKALA (START-/SLUTDATUM)

Det kan ta cirka 2 manader att foérbereda kartan. Det beror
pa den lokala byrakratin i en kommun.

MATERIAL SOM SKA ANVANDAS

BEVIS PA FRAMGANG (UPPNADDA
RESULTAT)

Denna karta resulterade i manga positiva effekter pa
omradet, som foljande:

e Den oberoende bokhandeln organiserar en handelse
som kallas Bicircle, det vill saga en lasklubb i
stadsparkerna (gronomraden). Det ar en cykeltur langs
Imolas cykelvagar och parker, ett mote med forfattare
och en diskussion om deras bocker. En unik majlighet
att traffa en forfattare och prata om hans eller hennes
bdcker samtidigt som man upptdcker Imolas cykelvagar
och parker.

e Mote med ASL (Azienda Sanitaria Locale, lokalt
halsovardsforetag) for att organisera aktiviteter
relaterade till sjukdomsférebyggande: anvandning av
kartan for att framhava alla sjukdomsforebyggande
aktiviteter. Byran bad ocksa om ytterligare
implementering genom att inkludera utomhusgym som
finns i offentliga parker for att framja medborgarnas
aktiva rorlighet.

e Experimentella Bicibus-projektet med Istituto
comprensivo i Imola: Projektet syftar till att framja
anvandningen av cyklar for barnens skolvagar
hemifran. Projektets aktiviteter ar varierade och
inkluderar bade definitionen av specifika
hem/skolvagar som barnen kan anvanda for att ta sig
till skolan, sjalvklart i grupp och under uppsikt, samt
aktiviteter for att lara ut anvandningen av cyklar for att
ta sig till skolan.

e Offentliga butiker besdkta av familjer, turister och
ungdomar har begart att forbattra kartan och sprida
den till sina kunder.

e Sport- och vandringsforeningar har utvecklat specifika
traningscirklar baserade pa kartan.

e Eftersom kartan ocksa inkluderades som ett gtt
exempel pd webbplatsen for den nationella féreningen
av italienska kommuner har manga italienska
kommuner bett om rad fran Imola for att 6verfora det
till sina lokala sammanhang.

e Bike Italia, cykelnatverket som framjar goda exempel
pa hallbar mobilitet, har publicerat kartan pa sin
webbplats.




BAKGRUNDSANALYS

e - Det finns inga problem eftersom verktyget ar
UTMANINGAR SOM UPPSTOD enkelt och inom rackhall for alla.
(VALFRITT) e -Kartan behdver uppdateras baserat pa utvecklingen av

infrastruktur och cykel- och gangvagar i omradet.

Projektet ar mycket enkelt eftersom det ar baserat pa
utvecklingen av kartan och varje kommun kan anpassa den
efter sina behov, kontext och territorium.

POTENTIAL FOR LARANDE ELLER
KUNSKAPSOVERFORING

YTTERLIGARE INFORMATION Det kan ta cirka 2 manader att forbereda kartan. Det ar
kopplat till tiden for den lokala byrakratin i en kommun.

'YCKELORD RELATERADE TILL
AL R Y #Mobilita #attivita #verdepubblico #outdoor

AKTIVITETEN
https://www.bikeitalia.it/2022/02/22/imola-verde-il-
connubio-vincente-tra-mobilita-attiva-e-uso-degli-spazi-
ricreativi/

BILDER, LANKAR ELLER ANNAT https://www.comune.imola.bo.it/aree-

KOMMUNIKATIONSMATERIAL tematiche/territorio/notizie-comunicati/imola-verde-

mappa-della-ricchezza-e-la-diversita-degli-spazi-verdi-
della-citta https;//www.comune.imola.bo.it/scuola-
formazione/notizie/al-via-imola-ciclabile-bicibus
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e Medvetandehojningskampanjen "Andra tutto in bici® som antogs av Imolas kommun
anvander gatupelare for att stimulera medborgarna att anvanda cykeln som ett hallbart
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transportmedel i sin vardag.

7. DETALJERAD BESKRIVNING

ANSVARIG ORGANISATION

Consulta della Bicicletta di Bologna (Bologna Bicycle
Council) - Plats for deltagaraktiviteter for att framja
cykelanvandning i staden.

KONTAKTPERSON OCH EPOST

Miljoradgivare — Imola Municipality, Elisa Spada epost:
elisa.spada@comune.imola.bo.it

AKTIVITETENS FOKUS

Detta goda exempel fokuserar pa att framja hallbar
mobilitet genom idgonfallande meddelanden pa
reklamskyltar som ingar i kampanjen "Andra tutto in bici".

KORT SAMMANFATTNING

Genom medvetandeh6jningskampanjen "Andra tutto in bici”
som utvecklats av Bologna Bicycle Council anvande sig
Imola kommun av gatuskyltar for att stimulera
medborgarna att valja cykeln som ett hallbart
transportmedel i sin vardag.

DETALJERAD BESKRIVNING AV
AKTIVITETEN

Aktiviteten bestar i att forbereda affischer som sprids i varje
horn av staden, sarskilt i narheten av cykel- och gangvagar,
for att attraktivt stimulera medborgarna att anvanda cyklar.

Affischerna ar framst riktade till unga manniskor och vuxna

SRLERUE som bast kan tolka de suggestiva bilderna pa affischerna.
De budskap som formedlas i kampanjen kan variera i
BUDSKAP SOM FORMEDLAS TILL innehall, men dverlag ar varje budskap kopplat till
MALGRUPPERNA fordelarna for manniskor och miljon av att anvanda cykel
for att tacka vardagliga stadsavstand.
Forsta steget ar att kontakta Consulta della Bicicletta via
STEG FOR ATT GENOMFORA deras webbplats och ladda ner de bilder du vill anvanda i

ATGARDEN (VANLIGEN ANGE AVEN DEN
TIDSATGANG SOM KRAVS - SEKVENS
FOR ATGARDEN)

din medvetandehojningskampanj bland de tillgangliga.
Darefter maste du donera en liten summa pengar till
Consulta della bicicletta, som kommer att anvandas av
organisationen for att ytterligare finansiera nya initiativ for
en hallbar livsstil och rorelse.




BAKGRUNDSSANALYS

Det tredje steget skulle vara att skicka bilderna till
tryckeriet och fa dem tryckta inom ett par veckor.

Det sista steget kommer att vara att sprida alla affischer
over hela staden, pd de platser som ar tillgangliga for
kommunens medvetandehdjningskampanjer.

ROLLER OCH ANSVARSOMRADEN FOR
DE AKTORER SOM AR INVOLVERADE |
GENOMFORANDET OCH INTRESSENTER

Kommunen tar emot affischerna fran Consulta della
Bicicletta, som organiserade reklamkampanjen, och later
dem tryckas pa ett lokalt tryckeri. Darefter satter
kommunen upp affischerna dver hela staden.

KOMMUNIKATIONSMETODER OCH
VERKTYG: MEDIA, TRYCKT MATERIAL...
(FORKLARA VILKEN TYP AV
KOMMUNIKATIONSVERKTYG SOM HAR
ANVANTS...)

Kommunikationsaktiviteterna bestar av affischtryckning,
tillsammans med pressmeddelanden och marknadsféring
pa sociala medier..

ANMARKNINGAR (SAKER ATT VARA
UPPMARKSAM PA VID
GENOMFORANDET AV AKTIVITETEN)

Valj budskapet som ska férmedlas noga och koppla det till
de aktiviteter som genomférs pa kommunal niva. Till
exempel har Imolas kommun kopplat temat rorlighet till
medborgarnas personliga halsa.

RESURSER SOM BEHOVS FOR ATT
GENOMFORA METODEN

Kostnaden for platsen for affischen ar kostnadsfri for
offentliga organ.

Kostnad for affischtryck (cirka 1000 €)

Kostnad kopplad till en frivillig donation for att stodja
Consulta della Biciclettas upplysningsaktiviteter: pengarna
aterinvesteras i aktiviteter for att framja cykling.

TIDSSKALA (START-/SLUTDATUM)

Tiden for genomforande ar mycket kort (en vecka till en
manad). Det beror pa den tid som kravs av kommunen for
att forbereda affischen, fa kampanjen godkand av
kommunfullmaktige och sprida den lokalt.

MATERIAL SOM SKA ANVANDAS

BEVIS PA FRAMGANG (UPPNADDA
RESULTAT)

Framgdngen visas genom det massiva deltagandet av
italienska kommuner i kampanjen. Kampanjen har spridit
sig omfattande pa sociala medier genom att andra tar
bilder och sedan postar dem pa sociala medier for att
sprida budskapet.

UTMANINGAR SOM UPPSTOD
(VALFRITT)
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POTENTIAL FOR LARANDE ELLER
KUNSKAPSOVERFORING

Med tanke pa omedelbarheten, effektiviteten och
enkelheten i de foreslagna budskapen, baserat framst pa
de starkt suggestiva bilderna pa affischerna, kan denna
kampanj ocksa antas i ett annat land. Moéjligheten att
Oversatta budskapen till det lokala spraket bor kontrolleras
med "Consulta della Bicicletta”.

YTTERLIGARE INFORMATION

Diffondi - andratuttinbici (andratuttinbici.it)

NYCKELORD RELATERADE TILL
AKTIVITETEN

#raisingawarenesscampaign #smartmobility
#stayhealthybybike #andratuttinbici

BILDER, LANKAR ELLER ANNAT
KOMMUNIKATIONSMATERIAL

Valj budskapet som ska férmedlas val och det ska kopplas
till de aktiviteter som genomfors pa kommunal niva. Till
exempel har Imola kommun kopplat temat
mobilitetsaktiviteter till temat medborgarnas personliga
halsa.

e

Dai ana.
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https://andratuttinbici.it/diffondi/

BACKGROUND ANALYSIS

Genom god praxis Bike To Work ger Imolas kommun foretag som har lamnat in hem-
arbetsreseplaner mojligheten att fa tillgang till en app som arbetstagarna maste ladda
ner genom att ange sin hemadress, arbetsadress och foretaget de arbetar for. Appen
sparar arbetstagarnas arbets-hemresor, beraknar de faktiska kilometrarna och den
sparade CO2 och dverfor var tredje manad en summa till arbetstagarens bankkonto.

8. DETALJERAD BESKRIVNING

ANSVARIG ORGANISATION Imola kommun

KONTAKTPERSON OCH EPOST Miljoradgivare - Imola Municipality, Elisa Spada epost:
elisa.spada@comune.imola.bo.it

Ge en ekonomisk forman till arbetstagare som valjer att
cykla till jobbet. Formanen berdknas baserat pa de faktiska
kilometrarna som avverkas i hem-arbetsresorna och sparas
AKTIVITETENS FOKUS genom en georefererad app. Denna goda praxis framjas och
finansieras av regionen Emilia Romagna genom
kommunerna som, med hjalp av finansiering, maste
faststalla hur den ska genomforas.

Aktiviteten med kilometerersattning syftar till att bryta
vanor relaterade till hem-arbetsresor genom ett incitament
i form av ekonomisk ersdttning. Arbetstagare laddar ner en
app dar den faktiska hem-arbetsvagen sparas och de
cyklade kilometrarna verifieras. Var tredje manad beraknar
DETALJERAD BESKRIVNING AV appen det ekonomiska vardet for arbetstagaren baserat pa
AKTIVITETEN de avverkade kilometrarna. Varje arbetstagare kan erhdlla
upp till maximalt 50 euro per manad. Denna goda praxis,
som framjas av Emilia Romagna Region inom ramen for
Bike to Work-strategin och genomférs genom kommunen,
ar en av de forslag som arbetstagarna gav i en
enkatundersokning.

Aktiviteten med kilometerersattning syftar till att bryta
vanor relaterade till hem-arbetsresor genom ett incitament
i form av ekonomisk ersattning. Arbetstagare laddar ner en
app dar den faktiska hem-arbetsvagen sparas och de
cyklade kilometrarna verifieras. Var tredje manad beraknar
DETALJERAD BESKRIVNING AV appen det ekonomiska vardet for arbetstagaren baserat pa
AKTIVITETEN de avverkade kilometrarna. Varje arbetstagare kan erhalla
upp till maximalt 50 euro per manad. Denna goda praxis,
som framjas av Emilia Romagna Region inom ramen for
Bike to Work-strategin och genomfdrs genom kommunen,
ar en av de forslag som arbetstagarna gav i en
enkatundersokning.

Den goda praxisen ar oppen for arbetstagare i foretag inom
TARGET GROUPS kommunens omrade som har lamnat in hem-
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BUDSKAP SOM FORMEDLAS TILL
MALGRUPPERNA

Meddelandet som formedlas ar: Kommunen Imola framjar
cykling med projektet Imola Bike to Work, dar man kan fa
upp till 50 euro per manad for att cykla till jobbet. Det ar
en uppmaning att anta en halsosam Llivsstil som gynnar
hela samhallet. Detta ar en mojlighet att lara kanna vart
natverk av cykelvagar i staden.

STEG FOR ATT GENOMFORA ATGARDEN
(VANLIGEN ANGE AVEN DEN
TIDSATGANG SOM KRAVS - SEKVENS
FOR ATGARDEN)

Stegen for att implementera praktiken ar foljande:
1.Genomfor det samordnade kommunikationsprojektet (1
manad)

2.Skapa webbplatsen och videokurserna (2 manader)
3.Valj och kop appen (2 manader)

4.Skapa mobilitetsledningstabellen (1 mdnad + periodiska
maoten var 3:e manad)

5.Lansera god praxis (presskonferens, sociala medier,
kommunikationskampanj) 2 veckor

6.0vervaka god praxis (varje manad)

ROLLER OCH ANSVARSOMRADEN FOR
DE AKTORER SOM AR INVOLVERADE |
GENOMFORANDET OCH INTRESSENTER

Emilia Romagna-regionen: har definierat strategin for
"cykla till jobbet" och tillhandahallit resurser for att
finansiera god praxis.

Municipality of Imola: samordnar god praxis i samarbete
med sektorn for mobilitet och kommunikation. Kommunen
har skapat en tabell 6ver mobilitetschefer i lokala foretag
som tillsammans med kommunens mobilitetschef delar
hallbara transportstrategier och genom féretagens
mobilitetschefer framjar arbetstagarnas deltagande.

KOMMUNIKATIONSMETODER OCH
VERKTYG: MEDIA, TRYCKT MATERIAL...
(FORKLARA VILKEN TYP AV
KOMMUNIKATIONSVERKTYG SOM HAR
ANVANTS...)

Skapande av ett samordnat kommunikationsprojekt med
en logotyp som tydligt identifierar Imola cykla till jobbet-
projektet. Skapande av en webbplats
www.imolabiketowork.it som innehaller all information
relaterad till projektet, med:

1. Presentation av projektet och anledningar till varfor
det ar fordelaktigt att valja cykeln for dagliga pendlingar.
2. Karta over stadens cykelplan med rutter som
underlattar anslutningar mellan olika delar av staden for
att visa natverket av cykelvagar.

3. Videor av rutterna.

4. Videor som hodjer medvetenheten om anvandningen av
cykeln.

5. Information om pagaende arbete for att forbattra
cykelvagnatet.

6. Information om appar.

ANMARKNINGAR (SAKER ATT VARA
UPPMARKSAM PA VID
GENOMFORANDET AV AKTIVITETEN)

Det ar vasentligt att arbeta mycket med kommunikation i
samarbete med foretagens mobilitetsansvariga.



http://www.imolabiketowork.it/

BAKGRUNDSANALYS

RESURSER SOM BEHOVS FOR ATT
GENOMFORA METODEN

Fortsatt finansiera och stodja praxis genom Emilia
Romagna-regionen.

Utoka antalet foretag som ingdr i mobilitetsansvarigas
bord.

TIDSSKALA (START-/SLUTDATUM)

Oktober 2022/ December 2023

MATERIAL SOM SKA ANVANDAS

Internet, tidningar

BEVIS PA FRAMGANG (UPPNADDA
RESULTAT)

Antalet arbetare som anvander appaen.
Antal kilometer som utfors.

UTMANINGAR SOM UPPSTOD
(VALFRITT)

Se till att kommunicera val.

Organisera regelbundna méten med mobilitetsansvarigas
bord for att folja upp framsteg och forsta potentiella och
kritiska fragor.

Tillhandahall verktyg till mobilitetsansvariga for att
underlatta kommunikationen inom foretaget.

Ge arbetstagare verktyg for att lara sig om cykelvagnatet.

POTENTIAL FOR LARANDE ELLER
KUNSKAPSOVERFORING

Det ar intressant for partners som redan har ett utbrett
cykelnatverk och behdver hitta en mekanism som utloser
forandring. Intresset fran arbetstagare ar mycket hogt,
liksom fran foretag.

Appen ar mycket enkel och gor det mojligt att noggrant
spara forflyttningar, kvantifiera de korda kilometrarna och
gora betalningar direkt. Dessa funktioner ar viktiga
faktorer for att foretag ska ansluta sig.

YTTERLIGARE INFORMATION

Nu fortsatter vi att arbeta med kommunikation, och vi
skulle ocksa vilja skapa cykelturer / gemensamma
evenemang som stimulerar manniskor att delta.

NYCKELORD RELATERADE TILL
AKTIVITETEN

Cykel, arbete, kilometerersattning, app, mobilitetsansvarig,
kommunikation.

BILDER, LANKAR ELLER ANNAT
KOMMUNIKATIONSMATERIAL

https://imolabiketowork.it/
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Pedala per Imola.
Lascia la macchina a casa.

Imola Bike To Work & una delle azicni pil importanti
per rendersi protagonisti del cambiamento

Un po’ di organizzazione, qualche informazione,
qualche incentivo ed un pizzico di entusiasmo

per partecipare a questo passaggio

I'inizio di un cambiamento sempre piu vicino, per tutti

Sceqgli di usare la bici per i percorsi da casa verso il lavoro
il Comune ti premia, "azienda ti premia,

la Regione ti plaude, tutta la comunita ti ringrazia.
Respiriamo volentieri il tuo entusiasmo,

non | tuol gas di scarico

Bike.Work
ﬁ www imolabiletowork it | M @ L A EE—

—— - 3

A.1.5 GODA EXEMPEL FRAN ECOCITY (GREKLAND)

ECOCITY presenterade tva goda exempel med syfte att framja hallbar mobilitet, en arlig
skolaktivitet som tacker varje region i Grekland och ett lokalt evenemang pa on Astypalea i
Dodekaneserna, i den sydostra delen av Egeiska havet.

-ECOMOBILITY ar en medvetenhetskampanj som har uppmuntrat over 4 600 elever i
hogstadiet i hundratals stader over hela Grekland att utveckla initiativ for hallbara
mobilitetspraktiker, framst pa lokal niva. Skoleleverna motiveras att lara sig om hallbara
mobilitetspolitik och deras paverkan pa miljon bade lokalt och globalt. De ombeds att
utveckla en kampanj med syfte att paverka och férandra stadsrorlighetsbeteende och praxis
bland ungdomar och vuxna i deras kommun. Samtidigt utvecklar eleverna sina
presentationsfardigheter, sin férmaga att interagera med olika samhallsgrupper och med de
lokala och regionala myndigheterna.



BAKGRUNDSANALYS

8. DETALJERAD BESKRIVNING

ANSVARIG ORGANISATION ECOCITY NGO

Christiana Pirasmaki - Vice ordforande

KONTAKTPERSON OCH EPOST Christiana.Pirasmaki@ecocity.gr

Att utbilda tonaringar och 6ka medvetenheten bland lokala
AKTIVITETENS FOKUS samhdllen om hallbar mobilitet genom frivilliga
skolaktiviteter.

ECOMOBILITY &r en arlig medvetenhetskampanj som
frivilligt organiseras pa skolor och som sedan 2004 har
uppmuntrat dver 4 600 elever i hundratals stader dver hela
Grekland att utveckla initiativ for hallbar mobilitet.
Skoleleverna motiveras att lara sig om hallbarhetspolitik
for mobilitet och dess paverkan pa miljon bade lokalt och
globalt. De ombeds foresla realistiska losningar pa
transportproblem i sin kommun och utveckla en kampanj
som syftar till att pdverka och férandra unga och vuxnas
beteende och praxis for stadsrorlighet. Samtidigt utvecklar
eleverna sina presentationsfardigheter och férmagor att
interagera med olika samhallsgrupper samt med lokala och
regionala myndigheter. ECOMOBILITY-aktiviteter utvecklas
framst genom frivilligt arbete fran ECOCITY-medlemmar
samt samarbete med vetenskapliga organisationer, civila
organisationer och lokala myndigheter.

KORT SAMMANFATTNING

Stadsomradena i Grekland ar tatt befolkade och deras
stadskarnor lider av trafikstockningar och illegal parkering,
vilket ar resultatet av en dalig vaginfrastruktur som inte
kan hantera trafikflodet och parkeringar pa ett effektivt
satt, samt oansvarigt beteende fran forare. Den urbana
allmanna ytan tas nastan helt upp av lagligt eller olagligt
parkerade bilar, vilket orsakar miljoforstoring som hotar
hallbar ekonomisk tillvéxt och hindrar rérligheten for de
mest sarbara anvandarna som gangtrafikanter, cyklister och
sarskilda sociala grupper som barn, personer i rullstol och
aldre. Det enda sattet att dvervinna dessa problem ar att
DETALJERAD BESKRIVNING AV framja mansklig narvaro pa vagen genom att skydda och
AKTIVITETEN stimulera traditionellt socialt bruk av allmanna utrymmen,
med andra ord omforma vaginfrastrukturen till forman for
aktivt transportmedel som gang, cykling och kollektivtrafik.
A andra sidan ogillar manniskor radikala férandringar och
hallbara mobilitetspolitik maste dvervinna politisk
konservatism.

ECOMOBILITY-kampanjen/tavlingen ar ett frivilligt
program som godkants av utbildningsministeriet och ar
mycket uppskattat bland miljorelaterade skolprogram. Den
genomfors under beskydd av miljoministeriet, transport+ 68
och infrastrukturministeriet, inrikesministeriet och
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halsovardsministeriet. Det akademiska stodet kommer fran
det nationella tekniska universitetets laboratorium for
hallbar mobilitet och bedomningskommittén bestar av
representanter fran 40 samarbetsorganisationer och
institutioner som ar kopplade till programmet.
ECOMOBILITY omfattar tre atgarder:
e Ecomobility-projekt utférda av studenter inom
gymnasieskolan,
* Freemobility-projekt utforda av studenter inom
specialskolor, och
e Eco2mobility-projekt utforda av vuxna som deltar i
vuxenutbildning, "Second Chance Schools".
De deltagande skollagen bestdr av 8 gymnasieelever
vardera, som samordnas av en eller tva larare. Deras
uppgift ar att genomfora en studie om hallbar mobilitet i
sin kommun och presentera satt att framja miljovanliga
mobilitetsval for de lokala invanarna. Lokala ledare i
myndigheter informeras av arrangdrerna om studenternas
uppgifter och uppmanas att underlatta deras arbete och
arrangera ett lokalt evenemang vid avslutningen. Under de
slutliga evenemangen presenteras studenternas projekt
och forslag. Lokala beslutsfattare pa stads- och regionniva
bjuds in for att framja diskussion och jamfdra studenternas
vision med verkligheten, vilket stimulerar studenternas
politiska medvetenhet och aktivism.
Foretradare for akademin, civilsamhallet och lokala
myndigheter erbjuder vardefull hjdlp under skolprojektens
forberedelse- och utvarderingsfaser. 20 olika kriterier
anvands for att valja ut de basta projekten bland alla
deltagande skolor i Grekland. Det forsta priset for
Ecomobility-projekt ar en utbildningsresa till
Europaparlamentet i Bryssel, for Eco2mobility-projekt en
resa till stader som kannetecknas som "Smart Cities" och
for Freemobility-projekt ett dagsbesok till en tillganglig
rullstolsvanlig strand. Dessutom vinner fyra skollag som
anvander sin kreativitet och fantasi for att presentera
utmarkt konstnarligt arbete fyra resor till ECOCAMPS. Alla
ovanstdende resor dger rum pa sommaren.
Prisutdelningen dger rum i Aten, pa varen eller genom en
internetplattform. Foretradare for olika politiska och lokala
myndigheter samt milj6-, utbildnings- och akademi finns
bland publiken vid prisutdelningen.
Dessutom halls ett virtuellt seminarium i borjan av
kampanjperioden for att initiera och framja information och
kunskap om klimatforandringar och utslappsfragor, hallbar
mobilitet och transportelement pa lokal-regional-national-
europeisk-global niva samt mojliga interaktioner. Elever
och larare forstar och utmanas att se hur sma och stora
bilder av samma problem aterspeglar och paverkar
manniskors livskvalitet pa alla nivaer.

TARGET GROUPS

Den forsta malgruppen for ECOMOBILITY-kampanjen ar
tondringar och larare och bland dem politiskt engagerade
for att stodja hallbara mobilitetsbeslut.




BAKGRUNDSANALYS

BUDSKAP SOM FORMEDLAS TILL
MALGRUPPERNA

Tonaringar (andra klass pa gymnasiet) ldr sig att
stadsmiljon inte ar statisk och att deras vardagliga
verklighet skulle kunna férandras radikalt om en mer
progressiv politisk dagordning till forman for
forandringbenagna trafikanter kunde genomfaras.
Foraldrar informeras av sina barn om den miljomassiga
och sociala paverkan av deras vardagliga
mobilitetsbeteende och lar sig hur de kan minska sin
miljomassiga och sociala paverkan.

Beslutsfattare stimuleras av eleverna att agera mer
radikalt for att genomfdra hallbara mobilitetspolicyer och
medvetenhet hojs bland invanarna om behovet av att
andra vardagliga vanor och prioriteringar inom stads- och
transportplanering.

STEG FOR ATT GENOMFORA ATGARDEN
(VANLIGEN ANGE AVEN DEN
TIDSATGANG SOM KRAVS - SEKVENS
FOR ATGARDEN)

For att genomfora den arliga kampanjen vidtar ECOCITY
féljande steg:

Steg 1: Spridning till skolor. Gymnasieskolor kontaktas och
informeras om kampanjen. En deadline faststalls for
intresserade elevlag att ansoka. Varaktighet: 2 manader.
Steg 2: Skolhandledning. Vagledning om processen till de
intresserade elevlagen tillhandahalls av volontarer fran
ECOCITY och tredje part som samarbetar med kampanjen.
Varaktighet: 2 manader (parallellt med steg 3).

Steg 3: Lokal genomfdrande. En organiseringskommitté
bestdende av medlemmar fran ECOCITY och tredje part
som samarbetar med kampanjen inrattas. Lokala
beslutsfattare och sponsorer kontaktas i varje kommun
som arrangerar deltagande skolor for att fa hjalp med att
organisera lokala evenemang. Varaktighet: 3 manader
(parallellt med steg 2).

Steg 4: Utvardering av projekten. En utvarderingskommitté
bestaende av medlemmar fran ECOCITY och tredje part
som samarbetar med kampanjen genomfors. Alla projekt
utvarderas och de prisbelonta skollagen valjs ut.
Varaktighet: 1 manad.

Steg 5: Organisering av ett avslutande evenemang.
Organiseringskommittén kontaktar beslutsfattare pa
nationell niva och journalister for att delta i det slutgiltiga
evenemanget och organiserar evenemanget. Varaktighet: 1
manad.

ROLLER OCH ANSVARSOMRADEN FOR
DE AKTORER SOM AR INVOLVERADE |
GENOMFORANDET OCH INTRESSENTER

Eleverna fokuserar pd att identifiera hdllbara mobilitets-
och transportproblem i sitt omrdde eller sin stad och
forvantas foresla realistiska losningar till forman for det
lokala samhallet och mer generellt. Lagmedlemmarna ges
mojlighet att utveckla sitt samarbete, sina kreativa och
konstndrliga fardigheter, att utveckla sin ansvarskansla
och att ta initiativ for samhallet. Elever bjuder ofta in
sociala organisationer i sina stader att samverka.
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Lokala beslutsfattare stoder elevernas projekt genom att
presentera och forklara stadens fyraarsplan samt
samverkar for en offentlig dialog. De erbjuder ocksa hjalp
med att organisera lokala evenemang och ger de unga
tonaringarna en politisk rost. Att genomfora elevernas
vision och idéer skulle vara den mest viktigaste atgarden
fran lokala beslutsfattare, men sa ar sallan fallet.
Journalister har ansvaret att bevaka evenemangen och dka
medvetenheten hos alla medborgare som ar intresserade
av att forbattra stadsmiljon.

KOMMUNIKATIONSMETODER OCH

VERKTYG: MEDIA, TRYCKT MATERIAL...

(FORKLARA VILKEN TYP AV
KOMMUNIKATIONSVERKTYG SOM HAR
ANVANTS...)

Elevlagen presenterar under de lokala evenemangen den
dokumenterade undersdkningen med fakta om olika
mobilitetsproblem i sitt studieomrdade samt deras
synpunkter genom en bildpresentation. Elevlagen ar ocksa
mycket aktiva i interaktionen med andra deltagare via
Facebook-sidor, produktion av en mangd videoklipp pa
YouTube, intervjuer med dsiktsledare och beslutsfattare.
Eleverna uppmuntras ocksa att anvanda konstnarlig
kommunikation under de lokala evenemangen, som
sanger, dikter, affischer, 3D-ritningar, serier, grafik, spel
och dramatiseringar.

ECOCITY genomfdr en
multimediakommunikationskampanj pa nationell niva,
framst genom kommunikationssponsorer. Tidningar,
tidskrifter, radiostationer, bloggar och internetmedia
svarar pa kontinuerligt distribuerat pressmaterial. TV-
spotten godkanns av hanvisningsorganisationen och far
gratis sandningstid i 3-5 manader. Den stddda och
omfattande kommunicerade sloganen ar:

Elevernas forskning, staderna blir informerade, samhallet
blir medvetet - om hallbar mobilitet.

ANMARKNINGAR (SAKER ATT VARA
UPPMARKSAM PA VID
GENOMFORANDET AV AKTIVITETEN)

ECOMOBILITY-kampanjen ar resultatet av ett samarbete
mellan skolledare, larare, gymnasieelever, beslutsfattare,
miljoorganisationer, sociala institutioner, universitet,
forskningscentra och sponsorer. En organisatorisk
kommitté kravs med kommunikativa fardigheter for att
stodja de manga telefonsamtal och besok som behdvs for
att organisera evenemangen och ge eleverna incitament
och hjalp att delta i kampanjen.

RESURSER SOM BEHOVS FOR ATT
GENOMFORA METODEN

ECOMOBILITY-aktiviteterna genomfors framst genom
frivilligt arbete fran ECOCITYs medlemmar och
representanter for samarbetsorganisationerna. Over 300
000 mantimmar agnas at detta. Kommunikationssponsorer
framjar kampanjen under forberedelse- och
genomforandefaserna, privata sektorns sponsorer tacker
budgetutgifterna (i form av pengar eller i natura), och en
medlem av Europaparlamentet ar vard for det vinnande
studentlaget i Bryssel.




BAKGRUNDSANALYS

Det kan ta cirka 7 manader (fran oktober till april) att
genomfdra kampanjen. Atgarderna inkluderar skolbesok
under host och vinter for att hjdlpa eleverna att forbereda
sitt projekt, samt talrika telefonsamtal under denna period
for att organisera de lokala evenemangen och det
avslutande evenemanget i Aten, bjuda in beslutsfattare pa
alla beslutsnivaer samt for att ge hjalp och samarbeta med
organisationer som vill delta. | sjalva verket behdver
forberedelse- och avslutningsrapporterna goras 3-5
manader i forvag och 2-5 manader efter avslutningen.

TIDSSKALA (START-/SLUTDATUM)

Affischer, inbjudningar, program, klistermarken, kopplingar
och varumarkesmaterial trycks infor evenemangen och det
avslutande evenemanget for att framja ndrvaro. En
teaterscenografi och ljud- och videoutrustning ar ocksa
vasentliga for presentationen av studenternas projekt vid
varje evenemang. TV-spotar, radiospotar samt digitala
banners produceras for att stodja
kommunikationskampanjen. Diplom for deltagande och
prisplaketter till intressenter och samarbetspartners
tilldelas.

MATERIAL SOM SKA ANVANDAS

ECOMOBILITY startades ar 2003 och har sedan dess
genomforts arligen pa nationell niva. Under lasaret 2018-
19 representerades 35 stader runt om i Grekland, och over
12 500 larare, elever och medlemmar fran lokala
samhallen informerades direkt om de hallbara
mobilitetsfragor och drenden som presenterades av
eleverna. 65 initiativ organiserades och utvecklades, och
mer an 400 000 timmar av frivilligt arbete dgnades at
kampanjen.

Under lasaret 2019-20 genomférdes kampanjen inte pa
grund av COVID-19, trots liknande deltagande och
forberedelser.

Under lasaret 2020-21 introducerades och testades
ECOMOBILITY HYBRID-versionen, dar alla atgarder och
presentationer genomférdes framst pa distans. 14 skolor
deltog med virtuella projekt.

Under de senaste aren har malet med skolprojekten varit
att formulera forslag om atgarder for att minska utslappen
av koldioxid och fororeningar, konfrontera
klimatférandringar samt framja anvandningen av cyklar
och elbilar. Det ar vart att notera att manga av
skolelevernas forslag och losningar inom mobilitetsfragor
har beaktats av de lokala myndigheterna och har
genomforts, vilket har erkants som inspirerande och
framstdende forbattringar av faktisk mobilitetspraxis.

BEVIS PA FRAMGANG (UPPNADDA
RESULTAT)

Ambitionen for framtiden ar att motivera ett storre antal

UTMANINGAR SOM UPPSTOD skolor och uppmuntra fler stader att delta i ECOMOBILITY-
(VALFRITT) kampanjen, sa att ett storre antal medborgare blir 72
medvetna om hallbara mabilitetspraxis
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POTENTIAL FOR LARANDE ELLER
KUNSKAPSOVERFORING

Kampanjen kan genomforas i varje europeiskt land, region
eller stad.

YTTERLIGARE INFORMATION

www.ecomobility.gr/wp-
content/uploads/ecomobility_web_2021.pdf

NYCKELORD RELATERADE TILL
AKTIVITETEN

Informella ldrandemetoder, hallbar mobilitet, allman
delaktighet.

BILDER, LANKAR ELLER ANNAT
KOMMUNIKATIONSMATERIAL

https://www.ecomobility.gr/
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3 dagars ekologiskt evenemang pa Astypalea Island 2020 "medborgarnas rost pa“.
Kommunen Astypalea Island utmanades att inleda en offentlig dialog mellan medborgare
om kritiska miljofragor som: fornybara energikallor och installation av luftkvarnar, cirkular
ekonomi relaterade till gron turism och hallbara mobilitetsprinciper som paverkar
pilotprojekt for elektromobilitet. ECOCITY designade ett 3-dagars multilateralt evenemang -
en dag for varje tematiskt tillvagagangssatt som syftar till att informera, ka medvetenheten

% E'LQJG.*(JH" f*ﬁr gaﬁbiﬁf?

| |

och positivt paverka medborgarnas beteende gentemot gron teknik och hallbarhet.

9. DETALJERAD BESKRIVNING

ANSVARIG ORGANISATION

ECOCITY NGO

KONTAKTPERSON OCH EPOST

Christiana Pirasmaki - Vice ordforande
Christiana.Pirasmaki@ecocity.gr

AKTIVITETENS FOKUS

Medborgarnas opinionsbildning och deltagande i
beslutsfattande, miljoutbildning av larare som arbetar pa
de narliggande 6arna, volontararbete for unga studenter
och deltagande i policyutformningen, omfattande daglig
publicitet som rapporterats av inbjudna journalister

KORT SAMMANFATTNING

ECOCITY designade och genomfdrde ett 3-dagars
multilateralt evenemang - en dag for varje tematiskt
tillvdgagangssatt som syftar till att informera, oka
medvetenheten och positivt pdverka medborgarnas
beteende gentemot gron teknik och hallbarhet.



http://www.ecomobility.gr/wp-content/uploads/ecomobility_web_2021.pdf
https://www.ecomobility.gr/

BAKGRUNDSANALYS

Specialister bjods in att presentera, tala och diskutera pa
ett evenemang i konferensstil. Varje tematiskt
tillvdgagangssatt pa kvallen foljdes av en 6ppen offentlig
dialog nasta morgon. Fragor besvarades, medborgarnas
begransningar diskuterades och lamnades in som
forutsattningar for forslag som presenterades for offentliga
myndigheter och forvaltningen. Under samma period
utfordes parallella handlingar for att uppna
korspdverkande uppfattningar. Volontarskolans elever
utbildades i att soka och rapportera medborgarnas
kunskap och idéer om de fragor som skulle diskuteras pa
konferensen och den 6ppna dialogen. Resultaten
presenterades pa affischer vid konferensen. Dessutom
deltar eleverna i kreativa aktiviteter relaterade till ovan
namnda teman som dekorerar skolans omrade. Ett
tvadagarsseminarium om miljoutbildning for ldrare som
arbetar i Astypalea och de narliggande 6arna som drivs av
teamet fran University of West Attica.

DETALJERAD BESKRIVNING AV
AKTIVITETEN

Konceptet med evenemanget och alla ovan namnda
atgarder tillsammans med den omfattande publiciteten
syftade - och lyckades - att vara karntemat for den
grekiska regeringen, medborgarna och media om de
metoder som utfors for att etablera medborgarnas
delaktighet i beslutsprocessen under september och
oktober 2020 och framat. Férandringar valkomnas inte
alltid av samhallet, sarskilt nar de patvingas. Myndigheter
och regeringar bor visa respekt for medborgarnas asikter
och idéer. For att diskutera och fa acceptans for viktiga
beslut kravs information och medvetenhet. Detta ar vad
Astypalea-projektet bevisade och uppnadde: en ny era for
sma 0-samhallets metoder for att forandra attityder och
beteende och skapa en modellplan for att astadkomma
effektiv social dialog.

Astypalea ar en liten 6 med en yta pa 97 km2 och 1200
invanare, ganska isolerad mellan komplexen Kykladerna
och Dodekaneserna. Lokal ekonomi bygger pa jordbruk,
och biodling. Turism ar en utvecklingssektor fokuserad pa
miljo- och agrotematiska val av besokarna. En stark
negativ attityd vacktes nar regeringen beslutade att
installera ett stort antal luftkvarnar pa 6n utan nagon
forberedelse eller dokumentation. Kommunfullmaktiges
ledamoter bad om samrad. ECOCITY foreslog, utformade
och implementerade en tva-tre manaders kampanj
(forberedelse - atgard - uppfoéljning) for att erbjuda
medborgarna férklaring och information om de avgérande
fragorna kring Air Mills - fornybara energikallor, cirkular
ekonomi — atervinning - gron turism och hallbarhet
mobilitet. Experter bjods in till ett tredagars multilateralt
evenemang med fem timmar langa
eftermiddagskonferenser foljt av fyra timmars dppna
offentliga diskussioner pa morgonen.
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Skolelever informerades, utbildades och direkt
involverades for att kartldgga social attityd och kunskap
under dagen fore konferensen. Yrkesorganisationernas
representanter och opinionsbildare inbjods att offentligt
uttrycka begransningar och delta i offentliga
dialogbord/sessioner. Skolldrare fran narliggande oar
utbildades i miljopedagogisk teori och praktik.
Centralregering, regionala och lokala myndigheter,
Europaparlamentets parlamentsledamoter och icke-
statliga organisationer deltog aktivt med narvaro eller pa
distans. Forarprov pa elcykel utfordes den sista dagen. Alla
handlingar och aktiviteter rapporterades dagligen av
journalister som representerade nationella och regionala
medier.

Resultatens effektivitet bevisas av uppnadda siffror och
kvalitetsanmarkningar som presenteras i avsnittet "bevis
pa framgang" nedan.

Interaktion och dsiktsoverlappning av mal enligt ett
noggrant utformat schema var karnan i planen och hela
initiativet.

MALGRUPPER

Huvudmalgrupp:

1. medborgare i Astypalea - vuxna framst representerade
av professionella och sociala foreningar

2. Opinionsledare som tjansteman inom offentliga tjanster,
borgmastare, fore detta borgmastare, chef for
kommunoppositionen, beromd skribent, etc.

3. Unga skolelever

4. Utbildare av Astypalea och ndrliggande oar

5. Journalister i nationella medier.

BUDSKAP SOM FORMEDLAS TILL
MALGRUPPERNA

Medborgarnas medvetenhet och viktig information som
levereras av specialister ar en styrka som inte ar
forhandlingsbar.

Medborgarnas delaktighet i beslutsprocessen dar noédvandig
och till gagn for samhdllet om det utvecklas pa ratt satt.
Alla delar av det lokala samhallet ar kapabla att delta och
lara sig formellt och informellt for att vara delaktiga i
beslutsprocessen

Medborgarnas paverkan ar en del av ratten att fa
fullstandig och ansvarsfull information.

ROLLER OCH ANSVARSOMRADEN FOR
DE AKTORER SOM AR INVOLVERADE |
GENOMFORANDET OCH INTRESSENTER

ECOCITYs organisationskommitté utformade och
koordinerade hela projektet. Astypalea kommuns vice
borgmadstare och konsult till kommunchefen samt
socialsamordnaren stottade genomférandeplanen pa plats.
Experter och forskare forklarade och presenterade pa ett
enkelt sprak om tekniska och miljomdssiga aspekter,
internationella trender och behov, koppling och
interaktion mellan klimatforandringar, mojligheter och
fordelar som kan erhallas pa lokal niva
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Dialogformedlarna var tvungna att justera officiella
metoder pa plats for att ga vidare och vinna fortroende
och acceptans (konfrontera opposition och felinformerade
medborgare)

Staten och regeringstjansteman presenterade sina
standpunkter men var tvungna att lyssna pa medborgarnas
begransningar.

De regionala och lokala myndigheterna insag férdelarna
med den offentliga dialogen med medborgarna som
genomfordes under demokratiska och lampliga metoder
Journalisterna agerade som multiplikatorer av
huvudkonferensens budskap (liknande intresse var levande
for andra 6ar) och aven som "domare” av ansvarsfulla ord
och standpunkter fran opinionsbildare

Pedagogerna fick nya kunskaper om traningsmetoder, ny
kunskap om miljofragor som berikade deras utbildning.
Oproffs och turistutdvare uttryckte sig imponerade
eftersom alternativa aspekter har visat sig rorande den
ekonomiska och sociala utvecklingen av on.

KOMMUNIKATIONSMETODER OCH

VERKTYG: MEDIA, TRYCKT MATERIAL...

(FORKLARA VILKEN TYP AV
KOMMUNIKATIONSVERKTYG SOM HAR
ANVANTS...)

Tryckta, digitala och ljudmaterial har designats och
producerats.

Logotyp skapades. Affischer, Konferens- och
dialogsessioner Program, mappar for journalister, talare
producerades och distribuerades.

Livestream- framfordes under konferenssessionerna

you tube-kanalen drevs / anvandes for att ladda upp
konferenssessioner med tal, presentationer, diskussioner.
Integrerad medieplan utfordes fore — under — efter
evenemanget till alla mediekategorier fullt stodd av
journalisterna som var vardar och rapportbyran aktiverad

ANMARKNINGAR (SAKER ATT VARA
UPPMARKSAM PA VID
GENOMFORANDET AV AKTIVITETEN)

Mal som ska nds - budskap som ska levereras av
specialister pa ett enkelt sprak - influencers ska vara val
forberedda och aktiverade i tid - bjuda in motsatta asikter
och asikter att uttryckas och diskuteras offentligt med
involverade specialister - tidsplan/handlingssekvens ar
mycket viktig

RESURSER SOM BEHOVS FOR ATT
GENOMFORA METODEN

Kommunen bjuder in och sakrar sponsorer for att
finansiera budgeten

Larare - larare forbattrade for att involvera och utbilda
elever

Medierelationer och mediaplan ska genomféras med
noggrannhet

76



77

<G | TRANSIT PROJECT

T'anSit Training Paths for Adults on Sustainable Mobility

TIDSSKALA (START-/SLUTDATUM)

Organisation - forberedelsebehov 2-3 manader. En del av
forberedelserna ar ocksa sjalva kampanijtiden.
Evenemangen ska ske i ordningsfoljd och med tatt schema
Battre att implementering sker innan negativa reaktioner
och attityder utvecklas pa samhallet

Briefing, design, textskrivning, utvalda supportrar,
fardigstalld arbetsgrupp och uppgifter delegerade - en
manad

Informera och bjud in experter, tjansteman, foretradare for
lokalsamhallet, journalister och andra intressenter som
forklarar initiativets omfattning, behovet och deras roll,
den férvantade sociala nyttan. Tva manader framat - juli
2020)

Pressmeddelanden som tillkannager initiativet, inldagg och
intervjuer (juni-oktober 2020)

3 dagars evenemang 27, 28, 29 september 2020
Konferenssessioner 27,28,29 september eftermiddag
Offentlig dialog sessioner 28,29,30 september formiddag
Enkat av studenter 27 september formiddag - presentation
av resultat pa varje konferenstillfille pa eftermiddagen
Miljoutbildningsseminarium 27,28 formiddag -
deltagande pa konferenssessioner och offentliga
dialogsessioner motsvarande dagar och timmar

MATERIAL SOM SKA ANVANDAS

Affisch, inbjudan, program och
varumarkes-/signeringsmaterial trycks. Visuellt material
och videointro producerades for att betona problemet for
varje dag konferenstema

BEVIS PA FRAMGANG (UPPNADDA
RESULTAT)

Resultatet bevisas av uppnadda siffror och
kvalitetsanmdrkningar.

670 medborgare deltog i konferenssessionerna for att fa
information om fragorna om dagordningarna fragor
stalldes och besvarades och utgjorde agendan for den
offentliga dialogen

633 individer foljdes fran distans under hela varaktigheten
(deltagare fran 12 lander)

3817 tittare, framst pa Facebook

110 medborgare deltog i de offentliga dialogsessionerna.
Medborgarnas forslag, forutsattningar och begransningar
redovisades och dverlamnades till borgmastare och
kommunfullmaktige. De bad om att fa upprepa dessa
sessioner i framtiden

31 larare fran 6arna Kos, Kalymnos, Leros och Astypalea
deltog i det tvadagarsseminarium om miljoutbildning (pa
eftermiddagen var narvarande vid konferenssessionerna).
De skapade ocksa 3 teckningar som de erbjod Astypalea-
skolor som ett minne av ons roll for deras framsteg. Bland
dem var 12 larare anmalda till forskarutbildning.
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17 gymnasieelever deltog frivilligt i undersokningen
(frivilligt innebar att foraldrar har skrivit pa for lov). De
rapporterade och presenterade resultat fran 110
frageformular (10 % av ons befolkning!). Studenter
utvecklar ocksa experimentella kreativa verk relaterade till
amnen som diskuteras under konferenssessionerna och i
undersokningen

140 medierapporter och framtradanden (inklusive 3
sandningar)

Ny teknik, Luftkvarnar kommer att installeras i omraden
som accepteras av medborgarna och som motsvarar dns
behov

Turismproffs sag och accepterade gron turism och cirkular
ekonomi som utvecklingsverktyg

Pilotprojektet for elmobilitet stdddes perfekt av
nodvandigheten av hallbar mobilitet och policyer som
skulle godkannas av de lokala myndigheterna.

Pa nationell niva blev Astypalea offentlig dialog med
medborgarna ett framgangsfall for kommunernas
tjansteman och rad. (idag - tva ar efter, anses det vara ett
av de mest framgangsrika medborgarnas
beteendeférandringsprojekt som genomforts pa lokal niva)

UTMANINGAR SOM UPPSTOD
(VALFRITT)

Varje kommun 6ver hela landet (Grekland) och i andra
POTENTIAL FOR LARANDE ELLER europeiska stader kan organisera och implementera
KUNSKAPSOVERFORING samma eller liknande metoder for att 6ka medborgarnas
intresse och engagemang i beslutsfattande for att fa
acceptans och minimera motstand.

YTTERLIGARE INFORMATION ECOCITY Secretariat (info@ecocity.gr) - Astypalea
municipality authority

Medborgarnas opinionsbildning, offentlig dialog och
NYCKELORD RELATERADE TILL deltagande i beslutsfattande, informella metoder for
AKTIVITETEN larande, miljoutbildning, informella - erfarna metoder for
larande

BILDER, LANKAR ELLER ANNAT
KOMMUNIKATIONSMATERIAL

78




79

eGYO
Transit

TRANSIT PROJECT

Training Paths for Adults on Sustainable Mobility




